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2021年第一批电子商务进农村综合示范区
[bookmark: _Toc20656]（升级版）项目申报指南

一、企业网销品牌培育和推广
（一）支持方向
重点支持具有食品生产许可证或流通许可证的企业通过品牌培育或改造，推动产品实现良好网销成绩，且该款产品包装使用“山韵黔江”区域公共品牌标识。优先支持扶贫产品、全国名特优新农产品、重庆市名牌产品、绿色食品、有机食品等产品进行网销品牌改造。
（二）补助标准
对企业网销产品品牌培育和推广费用按不超过实际发生额的50%补助。
（三）申报资料
1.项目申报表（附件2）、项目申报信用承诺书（附件3）；
2.合法有效投资证明，包括双方签署的有效合同、发票、银行流水等资金支付凭证。
3.产品包装设计文案及效果图，原文件盘；产品网上销售情况（网销途径、品牌改造前后网销数据对比佐证），网销截图凭证。
4.产品获得的全国名特优新农产品、重庆市名牌产品、绿色食品、有机食品等相关认定文件。
二、智能化网络仓储中心升级
（一）支持方向
1.重点支持企业通过信息化开发、升级，实现智能网仓入驻商家线上线下同步管理，提升服务质效，降低智能网仓人工成本，实现对智能网仓产品销售大数据分析，进一步指导入驻商家产品的精细化管理和精准产销对接。
2.对项目期内智能化网络仓储中心房租给予一定支持。
（2） 补助标准
对智能网仓设施设备购置、改造升级以及信息化升级、开发等费用原则上按不超过实际发生额80%补助企业。对智能网仓承办企业给予项目期内一年网仓租金补助。
（三）申报资料
1.项目申报表（附件2）、项目申报信用承诺书（附件3）；
2.合法有效投资证明，包括采购清单、3家以上信息化开发及设备供应商报价、信息化开发及设备购置双方签署的有效合同、发票、银行流水等资金支付凭证。
3.网仓租赁合同、银行流水等资金支付凭证。
4.网仓运营情况，包括但不限于发货类别、发货数据、带动农户增收情况、网仓运营照片等。
三、升级改造成O2O新零售站点
（一）支持方向
1.支持在交通便利、人流量大、沿旅游路线附近和有实际需求乡镇打造O2O新零售站点，通过“线下展示+线上促销+多平台直播”，实现农文旅结合，助力乡村振兴。优先支持在文化旅旅大镇打造O2O新零售站点，全方位展示和体验农特产品、非遗产品、文化旅游等内容。
2.O2O新零售站点建设要求：达到“五个有”标准和要求，即：有固定场所、有直播设备、有固定直播电商团队、有常态化运营、有标志标识。
（1）有固定场所。O2O新零售站点要充分盘活闲置资源，利用原有的店铺、活动场所等为固定场所，优先选择交通便利、人流量大、文化旅游大镇等地方。
（2）有直播设备。O2O新零售站点至少有两台以上直播设备。
（3）有固定直播电商团队。O2O新零售站点要配备至少一个直播电商团队。
（4）有常态化运营。O2O新零售站点要常态化运营，实现快递物流配送、代购代销、直播电商培训、电商政策宣传、直播电商活动、日常的线下体验和线上交易等功能。具有良好的农特产品展示集散功能，店内应常态销售我区农特产品（扶贫产品优先）50款以上。
（5）有标志标识。O2O新零售站点要有“电子商务进农村综合示范项目”牌子。
（二）补助标准
对为打造O2O新零售站点的设施设备购置、项目期内房租、站点装修（不含基建）等费用按不超过实际发生额100%补助，补助金额不超过15万元/个。
（三）申报资料
1.项目申报表（附件2）、项目申报信用承诺书（附件3）；
2.合法有效投资证明，包括装修合同、设备购置清单、发票、银行流水等资金支付凭证。
3.O2O新零售站点内外照片，开展直播电商、培训、活动等常态化运营照片。站点经营产品的网销凭证。
4、 农产品网络批发分销与零售体系
（一）支持方向
1.支持企业优先利用现有店铺资源，开设“黔江区网销产品体验馆”，面积不小于200平方米，在店铺醒目位置设置“山韵黔江”网销产品体验专区，店铺外醒目位置设有“‘山韵黔江’网销产品体验馆”标识标牌。
2.以“农批零对接”“农超对接”“农社对接”等形式进行发展直供直销，带动农产品基地、品牌建设。重点以“山韵黔江”公用品牌为依托，选取黔江本地品质优良、适合网销的产品进行集中展示，“线下体验、线上下单、快递到家”，实现城内配送时效不超过40分钟，乡镇配送时效不超过当日17时，具有完善即时配送体系。
（二）补助标准
[bookmark: _GoBack]对具有完善配送体系、良好示范带动效果、助力农户增收的黔江区网销产品体验馆，补助金额不超过2万元/个进行补助。原则上同一个乡镇街道不得补助2个及以上黔江区网销产品体验馆。
（三）申报资料
1.项目申报表（附件2）、项目申报信用承诺书（附件3）；
2.合法有效投资证明，包括设备、货架等购置清单，发票、银行流水等资金支付凭证。
3.项目内外照片，日常运营照片，店内农特产品网销凭证。
五、直播电商基地建设
（一）支持方向
1.支持结合全区产业布局、文化旅游资源和电商发展情况，搭建适应直播带货需求的产品供应链体系，支持建设基于优质内容传播的产业带型、MCN型、传统园区型等直播电商基地建设。
2.基地遵守国家有关法律法规，销售产品包括本地农特产品，已正式投入运营半年以上。直播电商基地已建成面积不低于500平方米，半年销售额50万元以上，年销售额100万元以上。
3.具备直播间、直播培训教室等较完善的基础设施。具备相对完善的服务支撑体系，提供电商直播主播培训服务、供应链资源对接、品牌营销等服务。配备专职管理运营人员，能有效开展基地运营、招商对接、行业统计等工作。
4.若有农特产品产地支撑或带动农户增收效果明显的直播电商基地以上相关标准可酌情降低。
（二）补助标准
对项目期内基地租金、装修费用、设施设备等费用（不含土建、征地拆迁、人员经费等费用）按不超过实际发生额50%补助。对年成交规模达1000万元以上的直播电商基地一次性给予10万元奖励。
（三）申报资料
1.项目申报表（附件2）、项目申报信用承诺书（附件3）。
2.房屋租赁、装修费用、设施设备等费用的合法有效投资证明，包括设备购置清单、合同、发票、银行流水等资金支付凭证。
3.基地面积佐证资料，线上销售额统计及相关佐证资料，入驻企业明细及相关佐证资料。
4.基地照片（按功能区展示），基地开展资源对接的照片。基地管理团队职能职责明细。
六、城乡高效共同配送体系
（一）支持方向
1.整合区内快递公司5家及以上，开展统仓共配，降低物流成本。
2.共配场地醒目位置设有“城乡高效共同配送”标识。
3.升级改造以快递实体门店、智能快件箱等为载体的末端配送网点，不断提升物流快递网点服务覆盖率，实现区到乡、村双向配送时效不超过24小时。
（二）补助标准
对承办企业实施城乡高效共同配送项目分拣线等设施设备购置、信息化开发和升级、共同配送车辆等费用原则上按不超过实际发生额80%补助，对城乡高效共同配送中心承办企业给予项目期内不超过一年租金补助。
（三）申报资料
1.项目申报表（附件2）、项目申报信用承诺书（附件3）。
2.分拣线等设施设备购置、信息化开发和升级、共同配送车辆、项目期内房屋租金等合法有效投资证明，包括设备购置清单、采购合同、发票、银行流水等资金支付凭证。
3.项目日常运营照片，投用前后各个快递公司运营成本对比、快递价格对比。
七、电商冷链物流升级改造
（一）支持方向
1.支持企业建设符合本区农特产品电商集配设施设备，并实现持续良好运营。
2.支持产地电商集配中心建设。以产地农产品集散为主，具备集货、中转、检测、预冷、分选、加工、冷藏、配货、存储、信息平台等功能，可实现农产品在产地实现包装、检验检测和配装，促进农产品电商销售标准化建设。具体环节：（1）分选。将同一种果蔬按质量、规格、等级和客户要求进行挑选和分类。（2）加工：对初级农产品在产地进行清洗、整理、包装和标识等作业。（3）预冷：出于保鲜目的，根据果蔬特性采用自然或机械的的方法尽快将采后果蔬的温度降低到适宜的保鲜温度范围，维持这一温度，以便于后续加工和运输。（4）设备要求：具备冷库1个及以上和其他展示、分拣等设施设备。
（二）补助标准
对持续良好运营的产地电商集配中心，按照5万元/个补助。
（三）申报资料
1.项目申报表（附件2）、项目申报信用承诺书（附件3）。
2.集配中心场地装修、设施设备购置等合法有效投资证明，包括设备购置清单、合同、发票、银行流水等资金支付凭证。
3.集配中心内外（按功能区展示）及日常运营照片。
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